Cinepolis & India

Exploratory Analysis Cinépolis Brand India-Indian Multiplex Consuming Experience
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Objective

Deliver the Cinépolis brand essence and
positioning through design

R&D Challenge

Migrate the Cinepelis Brand to ancther
culture through designing a phenomeno-
logic-aesthetic experience and using
metaphores, Therefore create authentic
costumer engagement by cross cultural
branding

Response

Reveal similarities and differences between
Indian and western Lifestyle and mode of
consumption experience of cultural indus-
tries such a Film. And explore and analyze
the assthetic horizon of Indian values that
resonate with the Cinepolis Brand

CIMEPOLES BRANLIMG

Pasitioning Statemnent
The best sensory experience to
immerse in your fantasies
Brand Eszence
Live the movie experience
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Fun

Charismatic

Friendly
Active

Social

Indian traditional values

Atractive

Deap Analysis into Conternporary Indian Consumer




approach

Movimiento organico, como un rio que invade, que
trae informacion. Muestra la fuerte relacion que tiene
India con los rios, a la vez que conecta esta cultura,
representada por la superficie que interviene la pared,
con Cinépolis.
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La estrategia
conceptual del
proyecto que estamos
desarrollando esta
orientada a reconocer
las dinamicas de

la sociedad en los
espacios publicos

de la India, con la
finalidad de retomar
aspectos claves de
esa interacciony
replicarlos dentro

del complejo de
Cinepolis.

Plan Proposal
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La metodologia de
diseno parte de la
optimizacion y potencial
de los espacios
existentes mediante una
sencillez constructiva.

La intencion es crear un
pasaje en el desarrollo
de la circulacion del
complejo, que permita
reproducir la experiencia
social de actividades
diversas y comerciales de
la ciudad.
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view foayer audis 3-10

Luz mas intima y calida. Pequenos orificios en las paredes no iluminados. La piel de la pared
sube al techo, donde los orificios se abren y sirven para iluminar.







view atrium

Grandes orificios en la pared, diferentes tamanos, irregulares, que contienen leds, se

programan cambios de color e imagenes video. Estas imagenes tienen relacion con las
festividades, cambios de estacion y escenas de peliculas.

Posibilidad de que este rio de luz se convierta en una gran pantalla por donde pasa la

informacion, proyectar imagenes, sombras, siluetas, colores que se relacionen con India.
Siluetas bailando, cambios de estacion.
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India, pais vital, donde las calles son una explosion de color, sonrisas

) )
juventud, tradicion y modernidad. Una reinterpretacion de su conexion con la
vida, el color, la luz, lo calido.

Luz que ambienta, que ilumina, transforma, que celebra el dinamismo vy
movimiento del pais
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,‘ El diagrama muestra

gy dolly| la secuencia en

los horarios de la
programacion de las
peliculas. Se propone
potenciar los vacios
mediante la inyeccion de
programa 24/7
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